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Postul nr. 16  – LECTOR UNIVERSITAR  cu disciplinele: 

 Marketing 

 Politici şi tehnici în managementul marketingului 

 

Disciplina: Marketing 

 Marketingul şi rolul său în administrarea organizaţiei. 

 Mediul de business al organizaţiei – sursa informaţiei de marketing. 

 De la cercetare la inteligenţa de marketing. 

 Conceptul şi politica de produs – viziune holistică. 

 Promovarea şi conceptul de comunicare integrată. 

 Perspectiva socială contemporană a marketingului. 
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Disciplina: Politici şi tehnici în managementul marketingului 

 Studiul pieţei – fundamentul deciziilor de marketing. 

 Principiile managementului relaţiilor cu clienţii. 

 Managementul promotional. 

 Planul de marketing – instrument în managementul marketingului. 

 Simulatorul logistic în optimizarea politicii de distribuţie. 
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