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> Marketing
> Politici si tehnici Tn managementul marketingului

Disciplina: Marketing

Marketingul si rolul sau in administrarea organizatiei.

Mediul de business al organizatiei — sursa informatiei de marketing.
De la cercetare la inteligenta de marketing.

Conceptul si politica de produs — viziune holistica.

Promovarea si conceptul de comunicare integrata.

Perspectiva sociald contemporana a marketingului.
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Disciplina: Politici si tehnici in managementul marketingului
e Studiul pietei — fundamentul deciziilor de marketing.
e Principiile managementului relatiilor cu clientii.
e Managementul promotional.
e Planul de marketing — instrument in managementul marketingului.

e Simulatorul logistic Tn optimizarea politicii de distributie.
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